Темы курсовых работ

1. Стратегическое развитие турфирмы (региона) с учетом особенностей российской туриндустрии.

2. Влияние выбранной стратегии на развитие  турфирмы в условиях  рыночной экономики.

3. Анализ влияния стратегического управления на перспективы долгосрочного развития турфирмы.
4. Повышение конкурентоспособности турфирмы на основе качества турпродукта.

5. Обеспечение конкурентоспособности туруслуг с помощью качества турпродукта.
6. Удовлетворение требований покупателя как один из факторов успеха турфирмы на рынке туруслуг.

7. Роль конкуренции в стратегическом развитии турфирмы.
8. Оценка выбранной стратегии турфирмы с точки зрения  дальнейшего развития организации.

9. Влияние фактора  внешней среды (рассматривается один из факторов внешней среды) на стратегическое развитие турфирмы.
10. Роль анализа портфеля бизнесов в обеспечении конкурентоспособности турфирмы на рынке туруслуг
11. Влияние рыночной фазы  турпродукта турфирмы на взвешенность её портфеля бизнесов.
12. Обеспечение качества турпродукта в стратегическом управлении бизнесом. 

13. Роль стратегического управления в развитии российской сферы услуг.
14. Роль стратегии (концентрированного, интегрированного, диверсифицированного роста) в достижении стратегических целей турфирмы.

15. Формирование организационной культуры и её роль в стратегическом развитии турфирмы.

16. Выбор стратегии как один из ключевых факторов в стратегическом развитии турфирмы.

17. Стратегические изменения и их влияние на дальнейшее развитие турфирмы.

18. Преимущества стратегического управления в обеспечении долгосрочных перспектив развития турфирмы.

19. Роль реализации показателей качества турпродукта в обеспечении конкурентных преимущества фирмы на рынке туруслуг.
20. Влияние продуктовых стратегий турфирмы на успех в конкурентной борьбе в условиях рыночной экономики.

21. Роль миссии и целей в выборе стратегии дальнейшего развития организации.
22. Анализ результатов стратегического контроля при выработке планов дальнейшего развития турфирмы.

23. Роль стратегического контроля при выборе характера стратегических изменений в организации.

24. Влияние среза (рассматривается один из срезов) внутренней среды на выбор стратегии развития фирмы.
25. Роль анализа возможностей внутренней среды при выборе стратегии создания конкурентных преимуществ турфирмы на рынке туруслуг.

