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Примерная тематика курсовых работ

по дисциплине «Маркетинг»
1. Анализ потребительских предпочтений (на примере…)

2. Формирование комплекса маркетинга (на примере конкретной туристской фирмы).

3. Анализ  мотивов поведения покупателей на туристском рынке.

4. Анализ маркетинговой среды компании.
5. Анализ емкости и потенциала рынка.
6. Позиционирование туристского продукта.

7. Состояние и тенденции развития электронного бизнеса в России (на примере..). 

8. Проведение сегментации рынка (на примере..).
9. Анализ потребителей и выделение целевого сегмента.
10. Разработка комплекса Интернет-маркетинга для туристской компании.

11. Разработка рекламной кампании в социальных сетях для туристской фирмы.

12. Разработка плана маркетинговых исследований для туристской компании.
13. Оценка конъюнктуры рынка (продуктов и услуг в  индустрии туризма)

14. Комплексное исследование рынка конкретного туристского продукта или услуги.

15. Измерение отношения к рекламе туристских продуктов и услуг.

16. Анализ конкурентов при разработке программы маркетинга.

17. Влияние потребительских предпочтений  на маркетинговые решения компаний.

18. Анализ влияния факторов внешней среды на маркетинговую политику компании.

19. Разработка PR –стратегии туристской компании. 
20. Разработка пресс-тура.

21. Разработка концепции сувенирной рекламы для туристской компании (отеля).
22. Разработка комплекса маркетинга для компании, работающей в индустрии туризма.
23. Разработка элементов фирменного стиля.
24. Управление рекламной деятельностью туристской фирмы.

25. Разработка программы продвижения для туристской компании.
26. Директ-маркетинг и сферы его применения в индустрии туризма.

27. Анализ ассортиментной стратегии компании и рекомендации по ее совершенствованию
28. Разработка ценовой стратегии фирмы.
29. Формирование спроса и стимулирование сбыта туристской продукции и услуг.

30. Формирование ценовой стратегии и тактика фирмы на этапах жизненного цикла товара.

31. Обоснование выбора каналов распределения.

32. Анализ методов продвижения в Интернете

33. Инновационные коммуникации с потребителями.
34. Разработка BTL кампании. 

35. Роль событийного маркетинга и разработка рекомендаций по его использованию. 

36. Анализ маркетинговой деятельности фирмы.

37. Организация маркетинга на предприятии.

38. Разработка концепции формирования лояльности.

39. Формирование плана и бюджета маркетинга.
