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Примерные вопросы для подготовки к экзамену по дисциплине
 «Реклама в маркетинговых коммуникациях»
1. Модели рекламы.

2. Основные характеристики и функции рекламы.

3. Мотивы, используемые при разработке рекламных обращений.  
4. Понятие и основные характеристики маркетинговых коммуникаций. 
5. Структура рекламного обращения.

6. Понятие рекламы. Классификация рекламы. 

7. Реклама, как элемент комплекса маркетинговых коммуникаций.

8. История рекламы. Основные этапы развития рекламы.

9. Понятие и принципы УТП.

10. Понятие медиапланирования и основные показатели, используемые при составлении медиаплана.

11. Рекламные кампании и этапы их организации. Средства распространения рекламы.

12. Основные понятия и показатели медиапланирования.

13. Истинное и ложное УТП. 

14. Преимущества и недостатки отдельных медиасредств как рекламоносителей. 

15. Нравственны мотивы в рекламе.

16. Медиаплан: сущность, принципы медиапланирования. 
17. Бюджетирование маркетинга.  Способы составления бюджета. 
18. Экономическая и коммуникативная эффективность рекламной деятельности.

19. Эмоциональные мотивы в рекламе.

20. Наружная реклама и ее виды. 

21. Рациональные мотивы в рекламе.

22. Факторы, влияющие на эффективность рекламной деятельности.

23. Модели разработки рекламных обращений.

