Вопросы по экономической теории (часть первая)
1.   Генезис и система современной экономической науки.
2.   Предмет, основные функции и роль экономической теории.
3.   Методология современной экономической науки.
4.   Производство: его сущность, уровни, факторы и структура. Границы производственных возможностей.
5.   Воспроизводство: сущность, общие черты и особенности на микро- и макроуровнях.
6.   Результаты воспроизводства на микроуровне.
7.   Результаты воспроизводства на макроуровне.
8.   Экономический рост: сущность, факторы и типы.
9.   Экономическая  эффективность  производства:  сущность  и  основные показатели.
10. Социальная    эффективность    производства:    сущность    и    основные
показатели. 

11 . Экономические    системы    общества    на    различных    этапах    его
исторического развития.
12. Национальные модели организации экономической жизни. 
13. Человек в окружающем мире: мотивы его поведения. 
14. Потребности и интересы человека. Их реализация в системе отношений
собственности. 
15. Рынок:   его   сущность  и  основные  черты.   Причины  возникновения
рынка.
16. Функции рынка. Преимущества и недостатки рыночного механизма. 

17. Структура рынка: система и ее элементы. Сегментация рынка. 
18. Товар и его свойства. Индивидуальные и общественные товары. 
19. Трудовая теория стоимости и теория предельной полезности. 
20. Деньги: сущность, происхождение, функции. 
21. Эволюция денег. Сущность и виды современных денег. 
22. Денежные теории.

23. Количество денег, необходимое для обращения. 
24. Защита прав потребителей.
25. Закон стоимости. Эффект невидимой руки рынка. 
26. Закон спроса. 
27. Закон предложения. 
28. Эластичность спроса и предложения. 
29. Три загадки закона спроса. 
30. Конкуренция: ее сущность и роль. 
31. Виды конкуренции. 
32. Цена товара. Равновесные цены.
33. Сущность кардиналистской и ординалистской теории. 
34. Кривая безразличия и линия бюджетного ограничения. 
35. Второй закон Госсена. Правило потребительского поведения. 
36. Влияние динамики цен на поведение потребителя. Эффект дохода и эффект замены. 
37. Влияние окружающих на поведение потребителя.
