ВОПРОСЫ

к кандидатскому экзамену по дисциплине 
«Экономика и управление народным хозяйством»
1. Системы компьютерного бронирования и их влияние на развитие туризма.

2. Проблема занятости и трудоустройства в туризме.

3. Туристская индустрия и ее структура.

4. Туристский продукт.

5. Гостиничный комплекс и его структура.

6. Комплекс услуг предприятий питания и его роль в туризме.

7. Транспортные услуги в туризме.

8. Концепция устойчивого развития туризма.
9. Туристские дестинации и кластеры. 
10. Паспортизация туристских ресурсов.
11. Туризм в системе экологии и природопользования.

12. Туризм и курортное дело.

13. Социально – экономическая оценка туристских ресурсов.
14. Туристский рынок и его структура. 
15. Экономика природопользования в туризме.

16. Экономические аспекты международного туризма.

17. Инвестиционные стратегии в туризме.

18. Бизнес-планирование в туризме.

19. Налогообложение в туризме.

20. Мультипликативное воздействие туризма на экономику и социальную сферу.

21. Социальные аспекты развития туризма.

22. Становление и развитие социального туризма.

23. Туризм в особых экономических законах.

24. Перспективы развития мирового туристского рынка.

25. Экономический и социальный прогнозы развития туризма в России.

26. Концепция развития национального туризма.

27. Специфика туризма как вида деятельности.

28. Основные функции туризма.

29. Основные международные и национальные дефиниции в туризме.

30. Статистика в туризме и системы его прогнозирования.

31. Концепции теории менеджмента, используемые в практической деятельности туристских фирм как методологические основы общенаучного уровня.

32. Модель стратегического управления турфирмой.

33. Функции и задачи кадрового менеджмента турфирм.

34. Функции стратегического и оперативного маркетинга.

35. Инновационный менеджмент в туристской деятельности.

36. Управление инвестиционными проектами развития туризма.

37. Регулирование туристской деятельностью на международном уровне.

38. Функциональные стратегии туроператора.

39. Базовые стратегии туроператора.

40. Портфельные стратегии туроператора.

41. Проблемы занятости и трудоустройства при развитии туризма.

42. Структура туристской индустрии России.

43. Свойства туристской услуги как товарной продукции.

44. Основные положения управления качеством туристского продукта.

45. Концепция управления качеством в сфере туризма.

46. Модель управления качеством в турорганизации на основе стандартов ISO 9000 и принципах TQM.

47. Туризм в системе экологии и природопользования.

48. Предпринимательская деятельность туристских организаций.

49. Основные функции управления маркетингом и организационные формы их реализации.

50. Построение карты рынка и выбор стратегии развития турфирмы с помощью системы Marketing Expert.

51. Инструментальные стратегии маркетинга: управление товарной и ценовой политикой фирмы.

52. Инструментальные стратегии маркетинга: управление каналами распределения услуг.

53. Инструментальные стратегии маркетинга: регулирование маркетингового комплекса на основе анализа доходности, прибыльности и оценки риска.

54. Понятие «Маркетинговая активность»: регулирование и измерение маркетинговой активности.

55. Основные законы и принципы организации: закон самосохранения, закон развития.

56. Основные законы и принципы организации: закон синергии, закон информированности-упорядоченности.

57. Основные законы и принципы организации: закон единства анализа и синтеза.

58. Основные законы и принципы организации: закон композиции и пропорциональности.

59. Типология организационных структур управления.

60. Понятие, структура и сущность организационной культуры. 

