ВОПРОСЫ К ВСТУПИТЕЛЬНОМУ ЭКЗАМЕНУ 

ПО КУРСУ «ЭКОНОМИКА И УПРАВЛЕНИЕ НАРОДНЫМ ХОЗЯЙСТВОМ»
1. Деньги: сущность и функции. Виды современных денег.

2. Динамика продукта на отдельных фазах его жизненного цикла.

3. Закон спроса и предложения. 

4. Закон стоимости. 

5. Значения качества для отечественных производителей. Система качества туристской организации.

6. Издержки предприятия, фирмы. 

7. Качество туристского продукта. Стратегии обеспечения качества туристского продукта.

8. Коммерческий расчет, целевые функции и поведение фирмы на рынке. 

9. Конкурентная среда. Концепция движущих сил рыночных отношений.

10. Конкурентоспособность туристского продукта. Виды конкурентных преимуществ.

11. Конкуренция: ее сущность, виды и роль. 

12. Концепция продукта в стратегическом управлении. Функциональные свойства и качество.

13. Латентная стратегия обеспечения качества продукта туристской организации. Связь стратегии со свойствами туристской услуги.

14. Мотивация и мотивирование труда. Основные теории мотивации

15. Области обеспечения качества туристского продукта. Функционально-стоимостный анализ при обеспечении качества турпродукта.

16. Определение стратегии туристской фирмы. Оценка выбранной стратегии туристской фирмы.

17. Организационная культура как объект стратегических изменений. Факторы, влияющие на организационную культуру.

18. Организационно-правовая форма хозяйственной деятельности в туризме. Система управления организацией. 

19. Организационные формы предпринимательской деятельности. Типы предприятий в рыночной экономике.

20. Заработная плата. Цена труда. 

21. Рента. Арендная плата. Цена земли.
22. Планирование предпринимательской деятельности. 

23. Постиндустриальный этап развития управления. Сущность стратегического управления организацией. 

24. Предпринимательская деятельность туристских организаций. 

25. Прибыль. Предельный доход. Экономическое равновесие фирмы на рынке.

26. Принципы, функции и методы менеджмента. Современная концепция менеджмента организации.

27. Продуктовая стратегия фирмы. Анализ портфеля продукции.
28. Результаты воспроизводства на макроэкономическом уровне. 

29. Результаты воспроизводства на микроэкономическом уровне. 

30. Рынок: его сущность, основные черты и функции. Преимущества и недостатки рыночного механизма. 

31. Основные формы мировых экономических связей.

32. Содержание и структура стратегического управления: анализ среды, определение миссии и целей, выбор стратегии.

33. Содержание и эффективность экономических методов управления.

34. Социальная эффективность производства: сущность и основные показатели. 

35. Стратегические изменения в туристской организации. Стили проведения изменений.

36. Сущность и содержание организационно-распорядительных методов управления.

37. Сущность и содержание социально-психологических методов управления.

38. Сущность маркетинга и его основные принципы. Основные особенности маркетингового управления.

39. Сущность, содержание и специфика предпринимательской деятельности.

40. Товар и его свойства. 

41. Тур как экономическая категория.

42. Туризм как явление национальной экономики. 

43. Туристский рынок. 

44. Функциональный подход к оценке эффективности производственных подразделений при стратегическом контроле.

45. Цели организации. Направления установления целей. Иерархия целей. Цели роста организации. Требования к целям. 

46. Экономика регионального туризма. 

47. Экономическая эффективность производства: ее сущность и основные показатели. 

48. Экономические проблемы социального туризма. 

49. Экономический рост: его сущность, показатели и факторы. 

50. Эффективность менеджмента (экономическая и социальная). Показатели экономической эффективности менеджмента.
51. Современные концепции управления.
52. Особенности государственного управления.
53. Особенности муниципального управления.
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