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Учебный (тематический) план 

№ 

п/п 

Наименование разделов Всего, 

час. 

В том 

числе, час 

Л
ек

ц
и

и
 

С
т
а
ж

и
-

р
о

в
к

а
 

1 Теоретический блок по тематике стажировки:  

1. Особенности  гастрономического туризма: 

классификация, взаимосвязь с другими видами 

туризма. 

2. Формирование гастрономических брендов 

территории: понятие, классификация, стратегии 

гастрономических брендов стран, регионов, городов.  

3. Гастрономические экскурсионные программы: 

типология, особенности формирования и 

продвижения. 

4. Специфика этнографического туризма, технология 

формирования и продвижения туристского продукта в 

сфере этнографического туризма.  

5.  Взаимосвязь гастрономического, 

этнографического,  событийного туризма. 

12 12 - 

2 Стажировка в профильной организации:  

1. Формирование экскурсионной программы в 

гастрономическом туризме на основе сочетания 

имеющейся туристской инфраструктуры и инновационных 

технологий. 

2. Техника проведения  гастрономических экскурсий. 

3. Этапы подготовки гастрономической экскурсионной 

программы с учетом этнографических особенностей 

региона. 

4. Организация работы с партнерами при организации 

гастрономической экскурсионной программы 

обслуживания. 

5. Маркетинговые подходы при организации  

гастрономической экскурсионной программы  с 

элементами этнографии. 

24 - 24 

Итоговая аттестация зачет 

Итого 36 12 24 

 


